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計畫成果摘要 

 
御宣棠有限公司其營業項目包括:成衣服飾的圖樣設計、特色 T 袖印製、染印原料的批發

與零售等。由於尚未有暢銷產品群與關鍵核心技術，自民國 99 年 7 月創立至今，營業額一直

不見起色。因此，本計畫從該公司主要營業項目:成衣服飾、T 袖的設計如何滿足主要消費者？

與如何擴大染印原料的批發與零售的業務?兩大項為輔導及診斷之主軸。 
(一)成衣服飾的圖樣設計方面:本計畫經過研究分析與調查，將御宣棠有限公司之主要顧

客定位為一般民眾與學生族群。再將顧客依使用單位分為:機關團體、選舉活動、節慶專案活

動、觀光景點、特色潮 T、班級/系所、學生社團、課程應用等八大類。而各類顧客對成衣、T
袖圖樣設計與印製產品的需求並不相同。本計畫從各類產品使用單位別，將各設計流程中應特

別注意的事項進行歸納。跳脫過去被動訂單的方式，從接單即主動提供活動/景點圖樣之設計

範本，可有效提升產品曝光率。另外，本計畫提供御宣棠有限公司開發出符合市場需求的暢銷

產品技巧，建議圖樣之設計原則應從需求類別思考，再從產品特色、設計原則、色彩元素來設

計圖樣，必能更貼近顧客的想法。 
(二)成衣染印原料批發與零售方面: 本計畫提供了產品包裝的改善建議及開發出新產品” 

組合式手繪 T 袖推廣包”，希望透過產品包裝的改善與新產品的上市，幫助御宣棠公司創造

更好的銷售業績。 
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貳、計畫執行成果 

一、主要

工作項目 

本計畫從該公司主要營業項目:服飾圖樣的設計、印製與染印原料的批發與零售

兩大項的業務，為輔導及診斷之主軸。 
(一)圖樣設計與印製部分 

1.主要顧客需求分析 
本計畫經過研究分析與調查，將御宣棠有限公司之主要顧客定位為一般民眾與

學生族群。再將顧客對產品使用單位別分為:機關團體、選舉活動、節慶專案活動、

觀光景點、特色潮 T、班級/系所、學生社團、課程應用等八大類。經過詳細的分析

與訪談調查，我們發現各類顧客對成衣、T 袖圖樣設計與印製產品的需求並不相同。

例如:機關團體服的製作，過去大多是顧客提供圖樣，由御宣棠開版印製，能獲得的

利潤有限。從顧客的角度思考，如果有一家印製公司可以提供機關團體特色圖樣設

計、製版、印製，一貫的專業服務。也可以提升原先因為沒有公司 logo 或特色圖樣

而放棄製作團體服的單位之製作需求。另外，台灣幾乎每年都有的大小選舉也有很

大商機，面對目前大多是呆版的候選人姓名、號次、競選標語，如果發揮巧思，設

計與候選人特性相符之 Q 版畫像或圖樣，不但可以拉近與民眾的距離，如果圖樣夠

討喜或許也可以成為熱門商品，為候選人募得一筆可觀的競選資金。其他各類型顧

客需求分析如下表所示: 
表 1 主要顧客需求分析 

顧客定位 產品使用單位別 顧客需求 對應產品 備註 

一般民眾 機關團體 設計機關團體代表圖樣 

印製 

 

機關團體服  

選舉活動 設計候選人特色服飾 

印製 

 

競選服裝 

競選旗幟 

*Q 版候

選人畫像 

節慶專案活動 設計活動特色服飾 

印製 

 

活動特色服裝  

觀光景點 設計活動特色服飾 

印製 

 

景點特色服裝  

特色潮 T 設計 自創品牌特色潮 T  

學生 班級/系所 設計班/系 特色服飾 

印製 

 

班級/系所 特色服裝 *低年級

含設計教

學 

學生社團 設計社團 特色服飾 

印製 

 

社團服  

課程應用 設計(訂製) 

印製 

 

安親/才藝班 

小學生 

大學部美容系 

使用說明

與推廣 
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一、主要

工作項目 

 
2.系統化成衣、T 袖圖樣之設計流程 
經過在製作現場的了解，本計畫將圖樣設計的流程，從與客戶開始接觸到完成

印製的作業過程分為:接單、討論、設計、草稿、再討論、定稿、開版、印製…等八

個程序。本計畫從各類產品使用單位別分類，將各設計流程中應特別注意的事項進

行歸納。以節慶活動、觀光景點的圖樣之設計流程分析為例:本計畫建議要跳脫過去

被動訂單的方式，從接單即主動提供活動/景點圖樣之設計範本。如:台灣各地的觀

光節慶(屏東內埔韓愈文化祭…)、觀光景點(六堆客家文化園區)可與主辦單位或景

點的紀念品販售商接洽，主動提供活動/景點圖樣之設計範本，可有效提升產品曝光

率。或可爭取攤位的設置進行產品的推廣。 
 

表 2 圖樣之設計流程分析 
單位別 

設計流程 

機關團體 選舉活動 節慶活動 

觀光景點 

特色潮 T 班服/系服

社團服裝 

課程應用 

1.接單 提供公司

LOGO 設

計範本 

提供候選人

創意人型設

計範本 

提供活動/景
點之設計範

本 

- 以設計教學

吸引學生製

作服飾 

使用說明

與推廣 

2.討論 與顧客討

論範本 
與顧客討論

範本 
與顧客討論

範本 
- - 與顧客討

論範本 
3.設計 依需求修

正範本 

依候選團隊

需求修正範

本 

1.依需求修

正範本 

2.使用說明

與推廣 

舉辦徵稿

活動或與

設計師合

作 

提供設計教

學 
依客戶需

求製作 

4.草稿 完成草稿 完成草稿 完成草稿 - 協助完成草

稿 
完成草稿 

5.再討論 與顧客討

論草稿 
與顧客討論

草稿 
與顧客討論

草稿 
- 與顧客討論

草稿 
與顧客討

論草稿 
6.定稿 完成定稿 完成定稿 完成定稿 完成定稿 完成定稿 完成定稿 

7.開版 1.製版 
2.提供歸檔

訊息給顧

客 

1.製版 
2.提供歸檔

訊息給顧客 
 

1.製版 
2.提供歸檔

訊息給顧客 

製版及歸

檔 

製版及歸檔 製版及歸

檔 

8.印製 印製交貨 1.印製交貨 
2.提供其他

配套系列商

品訊息 

1.印製交貨 

2. 提供其他

配套系列商

品訊息 

3. 使用教育

訓練 

印製販售 1.印製交貨 
2.提供歸檔

訊息給學生

下次印製不

用版費可節

省費用 

1.印製交貨 

2. 使用教

育訓練 
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一、主要

工作項目 

 
3.掌握開發出符合市場需求的暢銷產品技巧 
     
本計畫為提供御宣棠公司能掌握開發出暢銷產品，特將上述主要顧客需求分析

產品使用單位別中，篩選產品設計較為重要的選舉活動、節慶活動/觀光景點、特色

潮 T 三類，並配合產品特性、掌握設計原則及色彩元素進行說明： 

以選舉活動類型的服裝為例:其產品特性在於可以突顯候選人特色與風格、競選

願景與主軸並且能夠搭配競選策略。而設計掌握重點為”人”，所以必須針對候選人

人行事風格及過去重要政績進行了解，蒐集候選人文宣建立資料庫。而色彩元素部

份則包括：政黨色彩(國民黨(藍)、民進黨(綠)、親民黨(橘))，並必須根據目標投

票族群喜好顏色加以考慮。 

表 3 圖樣之設計原則分析 
 產品特性 掌握設計原則 色彩元素 

選舉活動 1.突顯候選人特

色與風格 
2.競選願景與主

軸 

3.搭配競選策略 

1.設計掌握重點為”人” 

2.可使用 Q版候選人畫像，增

加親民形象 

3.蒐集候選人行事風格及過

去重要政績 

4.蒐集候選人文宣建立資料

庫 

5.可搭配地方重要景物或建

設為背景 

1.參考政黨色彩 
2.針對目標投票

族群選色。 
 
 

節慶活動 
觀光景點 

1.突顯活動的特

殊性 

2.與活動的適宜

性 

1.設計掌握重點為”活動/景

點” 

2.蒐集與活動相關之人、事、

物 

3.限量創造蒐藏價值 

1.活動的代表色

系 

2.節慶的代表色

系 

特色潮 T 

 

 

1.注重個別差異

性 

2.著重品牌風格 

1.設計掌握重點”圖樣” 

2.以系列為單位設計，短時間

可創造產品群及品牌特色 

3.限量創造蒐藏價值 

1.針對目標顧客

族群選色。 
2.針對圖像風格

選色。 
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一、主要

工作項目 

 
 (二)成衣染印原料批發與零售部分 

爲了解實際染印原料批發使用與零售之狀況，本計畫將從染印原料供應鏈過

程，說明顧客對各種不同的包裝的需求。 
1.顧客對各種不同的包裝需求 
染印原料使用的過程中包裝是不可或缺的，包裝會影響染料的保存期限、攜帶

方便性、使用方便性，也會影響顧客購買的意願。以手繪原料為例，目前市面上流

通的染料的包裝主要分為塑膠瓶及玻璃瓶兩大類，以下針對其特性進行比較與說明: 
表 4 染印原料包裝特性分析 

 保存期限 攜帶方便性 使用方便性 
塑膠瓶 密閉性較佳 

保存時間較長 
重量重易碎 
攜帶不便 

瓶身硬，若瓶口設計差染

料取出不易 
玻璃瓶 密閉性較差 

保存時間較短 
重量輕 

攜帶方便 
瓶身軟，方便染料擠出使

用 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
           圖-1 塑膠瓶                     圖-2 玻璃瓶 
 
本計畫實際了解染印原料使用者的狀況後，將客戶對包裝使用的意見說明如下: 

經過本計畫的分析，將使用者以染料用量區分為大批量用戶及零售散客兩大類。而

這兩類客戶對染料包裝的需求並不相同。大批量用戶因為染料用量大，所以希望包

裝尺寸大一些，價格可以較便宜。另外，保存時間大批量用戶也很重視，因為大量

存貨若都乾掉或變質將損失慘重。然而零售散客的需求希望方便使用、方便攜帶、

甚至需要相同價格染料色彩多一些，染料的容量反而比較不在乎。 
表 5 染印原料使用者對包裝需求分析 

 保存期限 攜帶方便性 使用方便性 備註 
大批量用戶 ＊＊ ○ ＊ 希望價格更便宜 

零售散客 ○ ＊ ＊＊ 希望色彩更多樣 

○尚可 ＊重視 ＊＊極重視 
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一、主要

工作項目 

 
2.包裝改善建議 
(1)針對大批量用戶包裝改善建議 
根據上述染印原料包裝特性與使用者對包裝需求的分析，我們發現大批量用戶

最重視染料的價格及保存期限，對於攜帶性則相對較不重視。因此，在材質選擇上

玻璃瓶似乎是較佳的選擇。惟目前御宣棠公司所使用之材料仍以塑膠材質為主，考

量因素為運送的便利性(玻璃重量重易碎)。再者為配合越來越興盛的網際網路電子

商務之商機，郵寄或宅配將是未來的趨勢。在諸多考量的因素之下，本計畫建議如

下:  

a.適度加大包裝尺寸以符合大批量用戶期待。 
b.改善瓶口密封情形(附贈兩個封蓋，長期不用時可以用密封性較佳的封蓋)。 
c.包裝外覆深色標籤，可隔離部分光線延長保存期限。 
d.附贈保存說明，染料長期不使用時，建議放置於陰暗乾燥處防止原料變質。 
 
 
 
 
 
 
 
 
           圖-3 原染料瓶身                  圖-4 原染料瓶蓋 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
               圖-5 一般瓶口                   圖-6 改善後密閉瓶口 
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一、主要

工作項目 

 
(2)針對零售散客包裝改善建議 
由上述的分析結果，本計畫發現與大批量用戶的需求不同，零售散客用戶大多

數透過網路購買染料自己動手設計 DIY 手繪衣服或其他各式物品。因此，更重視個

人化、個性化，所以衍生色彩不足的需求。本計畫建議如下:  

a.在相同成本考量下適度縮小包裝尺寸增加顏色數以符合零售散客期待， 

b.附贈調色參考範例及說明，讓顧客更容易調出他想要的顏色 
c.推出限定顏色包裝，有時不是顏色太少，而是使用者常找不到或調配不出他

想要的顏色，搭配季節與地點推出限定顏色包裝，可滿足不同消費者不同時期

的需求。(如:耶誕節可推出白、紅、綠、棕等代表白雪、耶誕老公公等配色，

滿足節慶的需要) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
       圖-7 各式包裝比較               圖-8 改良後多彩小包裝 

    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
          圖-9 調色參考範例             圖-10 限定顏色包裝(耶誕節樣式) 
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一、主要

工作項目 

 
3.開發新產品包裝之建議 
本計畫考慮目前御宣棠公司的營業情形與上述分析結果，建議該公司可開發新

產品增加營收。經過本多次訪談與了解市場狀況後，新產品建議如下: 
御宣棠有限公司其營業項目包括:成衣服飾的圖樣設計、特色 T 袖印製、染印原

料的批發與零售，所以公司的核心產品為服飾的圖樣印製與染印原料之批發。本計

畫整合這兩樣核心產品，建議開發包括:成衣與染料的組合式手繪 T 袖推廣包，說明

如下: 
(1)推廣包之內容物，包括: 手繪 T 袖一件、彩繪顏料六色 

a.T 袖分為全白及有圖案兩種類；全白 T 袖適合想發揮想像力自行塗鴉的消

費者，有圖案 T 袖則適合年紀較小或對繪畫比較沒把握的顧客。 
b.彩繪顏料預計分六種顏色，預計搭配在全白 T 袖包裝內之顏色為，紅、黃、

藍(三原色)、黑、白、透明漆，方便消費者調色。而有圖案 T 袖則搭配該

圖案推出特殊配色(如:耶誕節可推出白、紅、綠、棕，海洋主題包裝為藍

色等寒色系，新年及農曆春節則適合大紅、黃色等喜氣的配色) 
(2)推廣包之包裝設計，採組合式透明筒狀。由一長一短組成，長筒內有折捲後

T 袖一件；短筒內則為彩繪顏料六色小包裝。構想如下圖所示:採組合式之

優點為商品可分開購買，讓缺顏料或 T 袖之消費者可自行依需求購買。 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

圖-11 組合式手繪 T 袖推廣包構想草圖 
 

 
 
 

 



- 10 - 

一、主要

工作項目 

 
(3)推廣包之樣品展示 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

圖-12 組合式手繪 T 袖推廣包(分離狀態) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

圖-13 組合式手繪 T 袖推廣包(組合狀態) 
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二、預定

目標達成

情形 

 
    本計畫達成的目標可分為公司整體目標與研發人員訓練兩部分，說明如下: 
(一)公司整體目標 

   本計畫爲提供御宣棠有限公司建立暢銷產品群與掌握關鍵核心技術，首先主要

顧客定位為一般民眾與學生族群。再將顧客依使用單位分為:機關團體、選舉活動、

節慶專案活動、觀光景點、特色潮 T、班級/系所、學生社團、課程應用等八大類。

而各類顧客對成衣、T 袖圖樣設計與印製產品的需求並不相同，透過不同單位的需

求可有效掌握不同客群的喜好。 
 
(二)研發人員訓練 
1.培養研發人員掌握設計流程的技術 
   本計畫從各類產品使用單位別，將各設計流程中應特別注意的事項進行歸納。

跳脫過去被動訂單的方式，從接單即主動提供活動/景點圖樣之設計範本，可有效提

升產品曝光率。 
 

2.設計出能符合市場需求的暢銷產品技巧 

   本計畫提供御宣棠有限公司開發出符合市場需求的暢銷產品技巧，建議圖樣之

設計原則應從需求類別思考，再從產品特色、設計原則、色彩元素來設計圖樣，必

能更貼近顧客的想法，設計出能符合市場需求的暢銷產品技巧。 

 
   由以上說明可知，本計畫已達成原先設定之目標。另外，亦改良及開發出商品

包裝原型，可幫助御宣棠公司後續業務上的推廣。 
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三、計畫

執行成果

說明 

1.量化目標達成情形： 
 
(1)人力晉用部分:由於輔導時間較短暫，產品開發出後正需要人力進行推廣。故御

宣棠公司負責人，預計將僱用 1 名業務負責推廣及從事生產，因尚未僱用以(1)
表示。 

(2)經本計畫建議，御宣棠公司投資約 10 萬元進行新商品的研發。 
(3)輔導期間本計畫協助御宣棠公司爭取 2 批訂單，約 15 萬元。 
(4)本計畫尚未申請專利。 
(5)未來新產品若順利上市，單品獲利將由原來 20 元(約一成)提昇為 50 元。 
(6)赴廠輔導期間解決即時問題共 3 件。包括:DIY 彩繪進入百貨公司的評估及聯繫、

節慶活動擺攤的建議、校園社團服裝業務的推廣。 
 
【量化成果摘要表】 
項次 重要績效 成果指標 

1 人力晉用 ____(1)__人 研發：_____人、生產：_(1)__人 

2 

研發投資 ____1__件 金額：___約 10___萬元 

廠房設備投資 ____0____件 金額：____0____萬元 

投資項目：組合式手繪 T 袖推廣包生產 

3 協助訂單爭取 ____2__件 金額：___約 15____萬元 

4 專利申請/應用 __0_／_1_件 專利證號：_____________ 

5 產值/產品單價提昇 金額：單品獲利由原來 20 元提昇為 50 元 

6 解決即時問題 _____3_____件 

2.質化指標(核心能量建立與研發投入、升級轉型、參與研發聯盟…等) 

   經過本次的輔導，御宣棠公司應能更明確掌握自己的優勢，透過研發創新開發

出自己的特色商品。進而由原先代工印製成衣轉型成擁有自有品牌商品的公司，提

昇單品獲利的能力。 

四、計畫

對廠商效

益與影響

性說明 

 
    執行輔導期間御宣棠公司負責人表示，將在韓愈文化祭擺設 DIY 彩繪 T 袖的攤

位，計畫主持人即提供其擺設的建議，及如何增加產品的銷售量。並建議目前各大

百貨公司流行的 DIY 專區，適合 DIY 彩繪 T 袖業務進駐的構想，隨即進行評估及連

繫。惟目前御宣棠公司準備尚未周全，待後續繼續努力拓展百貨公司業務。 

五、是否

研提政府

研發補助

計畫 

否 



- 13 - 

六、診斷

工作記要 

1.臨廠工作記要： 
項次 訪廠日期 工作重點 

1 100.7.15 洽談輔導事宜,了解問題點 
2 100.7.18 診斷計畫書初稿之討論 
3 100.7.19 診斷計畫書定稿確認 
4 100.8.18 了解公司運作流程及諮詢 
5 100.9.19 了解主要客戶需求及諮詢 
6 100.9.29 洽談百貨公司業務評估及推廣事宜 
7 100.9.30 回報百貨公司業務推廣事宜 
8 100.10.18 新產品包裝設計構想討論 
9 100.10.29 新產品包裝設計構想討論及業務諮詢 

10 100.11.19 新產品包裝設計樣品展示與討論 
11 100.12.6 診斷結案報告書內容討論及業務諮詢 
12 100.12.16 診斷結案報告書初稿之討論 
13 100.12.23 診斷結案報告書定稿與洽談後續合作事宜 

 
2.輔導重要事蹟說明 
 
    組合式手繪 T 袖推廣包的構想來自小時候機器人玩具，除了可分離、組合外，

個別分開還有單獨的功能。而推廣包上半部份彩繪顏料的特別配色包裝構想，則來

自日本樂天小熊巧克力餅乾。其為日本最受歡迎的國民餅乾，為一種長賣型商品，

其中，特殊的地方在於特定時期會推出限時特定的包裝與口味，當時間結束即不再

販售。創造出他的獨特性及讓人想品嘗的吸引力。本計畫希望藉由此種行銷策略，

讓御宣棠公司的商品也能創造其特殊性增加顧客購買的吸引力。 
 
 
 

七、附表 
1. 附表一：診斷計畫成果摘要表 
2. 其他附件請各位專家視計畫成果自行增加 
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參、結案同意書 

廠 商 同 意 書 

本公司參與「學界協助中小企業科技關懷計畫」之成衣服飾創新設計與

染印原料包裝改良之研究 診斷計畫執行，經專家輔導本公司同意本結案報告

及相關附件所述之內容並願結案以備查。 

 

 

 

 
 
 
 

公司及負責人印章欄位 
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100 年度學界協助中小企業科技關懷計畫 
診斷計畫成果摘要表 

計畫編號 PS100171676 執行期間 100 年 7 月 ~ 100 年 12 月 
計畫名稱 成衣服飾創新設計與染印原料包裝改良之研究 
專家姓名/ 
學校系所 吳勝傑/美和科技大學企業管理系 

廠商名稱 御宣棠有限公司 
計畫內容摘要：(請簡要說明診斷計畫執行內容與計畫目標) 

御宣棠有限公司其營業項目包括:成衣服飾的圖樣設計、特色 T 袖印製、染印原料的批發

與零售等。由於尚未有暢銷產品群與關鍵核心技術，自民國 99 年 7 月創立至今，營業額一直

不見起色。因此，本計畫從該公司主要營業項目:成衣服飾、T 袖的設計如何滿足主要消費者？

與如何擴大染印原料的批發與零售的業務?兩大項為輔導及診斷之主軸。 
 (一)成衣服飾的圖樣設計方面:本計畫經過研究分析與調查，將御宣棠有限公司之主要顧

客定位為一般民眾與學生族群。再將顧客依使用單位分為:機關團體、選舉活動、節慶專案活

動、觀光景點、特色潮 T、班級/系所、學生社團、課程應用等八大類。而各類顧客對成衣、T
袖圖樣設計與印製產品的需求並不相同。本計畫從各類產品使用單位別，將各設計流程中應特

別注意的事項進行歸納。另外，本計畫提供御宣棠有限公司開發出符合市場需求的暢銷產品技

巧，建議圖樣之設計原則應從需求類別思考，再從產品特色、設計原則、色彩元素來設計圖樣，

必能更貼近顧客的想法。 
    (二)成衣染印原料批發與零售方面: 本計畫提供了產品包裝的改善建議及開發出新產品” 
組合式手繪 T 袖推廣包”，希望透過產品包裝的改善與新產品的上市，幫助御宣棠公司創造

更好的銷售業績。 
 
輔導成果：  
    本計畫達成的目標可分為公司整體目標與研發人員訓練兩部分，說明如下: 
(一)公司整體目標 

   提供御宣棠有限公司建立暢銷產品群與掌握關鍵核心技術。 
 
(二)研發人員訓練 
1.培養研發人員掌握設計流程的技術 
   本計畫從各類產品使用單位別，將各設計流程中應特別注意的事項進行歸納。跳脫過去被

動訂單的方式，從接單即主動提供活動/景點圖樣之設計範本，可有效提升產品曝光率。 
 

2.設計出能符合市場需求的暢銷產品技巧 
   本計畫提供御宣棠有限公司開發出符合市場需求的暢銷產品技巧，建議圖樣之設計原則應

從需求類別思考，再從產品特色、設計原則、色彩元素來設計圖樣，必能更貼近顧客的想法，

設計出能符合市場需求的暢銷產品技巧。 
 
 
 
 
 
 
 

附表一 
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衍生成果： 
1、 人力晉用：__(1)__人，(研發：_____人、生產：__(1)__人) 
2、 研發投資：____1____件，(金額：_約 10_萬元) 

廠房設備投資：________件，(金額：_______萬元) 
投資項目：___組合式手繪 T 袖推廣包生產____________   

3、 協助訂單爭取：___2 ___件，(金額：__約 15__萬元) 
4、 專利申請/獲得：____0__／__0____件 
5、 產值/產品單價提昇：金額_單品獲利將由原來 20 元(約一成)提昇為 50 元 
6、 解決即時問題：__3__件 
說明： 
(1)人力晉用部分:由於輔導時間較短暫，產品開發出後正需要人力進行推廣。故御宣棠公司負

責人，預計將僱用 1 名業務負責推廣及從事生產，因尚未僱用以(1)表示。 
(2)經本計畫建議，御宣棠公司投資約 10 萬元進行新商品的研發。 
(3)輔導期間本計畫協助御宣棠公司爭取 2 批訂單，約 15 萬元。 
(4)本計畫尚未申請專利。 
(5)未來新產品若順利上市，單品獲利將由原來 20 元(約一成)提昇為 50 元。 
(6)赴廠輔導期間解決即時問題共 3 件。包括:DIY 彩繪進駐百貨公司的評估及聯繫、節慶活動

擺攤的建議、校園社團服裝業務的推廣。 
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相關成果照片：(至少提供 2 張) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
            顏料包裝的改良(大包裝)               顏料包裝的改良(小包裝) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
           新產品的開發(分離型態)                新產品的開發(組合型態含提袋) 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

        特殊配色組合包(耶誕節樣式)             特殊配色組合包(海洋世界樣式) 

  

  

  


